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STEPHAN BERINGER:

DVOUSMERNA KOMUNIKACE, MEDIALNI
NEUTRALITA A TRIBAL DDB

Stephan Beringer $éfuje Sestndcti
pobockim Tribal DDB v regionu
Evropaa Blizky vychod. Mezi
nejvétsi klienty patfi Air France/

KLM, McDonalds, Philips,
Unilever a Volkswagen. Tou

Sestndctou kancelai, kterou oteviel

vz, byla pobocka v Praze.

Zikladni otdzka na zaéitek: Proc vznikl
Tribal DDB? Je DDB prilis , stard
znacka*, kterd by nezvlidala niroky
dnesniho interaktivniho svéta reklamy?
Ale ne. My jsme si jen zacali uvédomovat,
#e véci jsou navzijem propojené, ale
zéroven uplné fragmentované. A abychom
si zachovali uceleny obrizek o tom viem
a nic neopomijeli — jako agentura, kterd
vzdycky pracovala s tim, Ze Zijeme ve
vzijemné propojeném sveété a vyuzivala
kaZdého kanilu — rozhodli jsme se pro
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zaloZeni Tribal DDB. Celym svym
pristupem jsme k takovémuto pojeti
naklonéni vic neZ kdokoli jiny, DDB
urcité neni stard znacka, fekl bych, ze

v porovnéni s ostatnimi je to spis naopak.

Povazujete tedy DDB za agenturu, ktera
v tomto ohledu ur¢uje smér, anebo se
zaloZenim Tribalu spi§ snaZite, aby vim
neujel vlak?

KdyZ jsme Tribal DDB pied deseti lety
zakladali, byli jsme jedni z prvnich, kdo

s takovou koncepci pfiSel. A jsme dosud.
AdAge nis letos ohodnotil jako agenturu
roku, takZe doufim, Ze jsme spiS na Spici,
nez abychom dohanéli trendy. Z né&jakého
diivodu je na trhu pofad citit poteba — jak
ze strany klientd, tak agentur — viechno
perfeking a ucelené definovat. Otazkou je,
zda viid&i agenturou bude ta tradi¢ni, nebo
ta digitdlni. A ja nevim, jestli je tohle dobré
téma na diskusi, protoZe kazdy model ma
své opodstatnéni, pokud tedy neni naprosto
irelevantni.
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Myslite si, Ze Tribal je vhodnéjsi jen
pro urdity druh spolecnosti a klasické
DDB bude pfihodné pro jiné klienty?
Ano a ne. Tribal je velmi vhodny pro
klienty, ktefi se vyznacuji vysokym
stupném strategické a operativni
komplexity. Pro né vytvifime
specializované programy.

Kdy? jde o tvorbu ATL kampani — a t€ém
fikejme kampané, spi§ neZ programy —
pak bude pravdépodobné lepsi DDB.
Idedlni bude, pokud bude Tribal

a DDB pii prici pro klienta co nejvic
spolupracovat.

Prikladem price Tribal DDB, kterou
jste prezentovali na tiskové konferenci,
je britski webova prezentace
Volkswagenu. Je plna interakce,
flashovych animaci, pohybu. Velice
dlouho se nahrava. Ale pokud si chci
koupit nové auto, chei ziskat rychle

a jednoduse piehlednou informaci

o tom, kolik mé bude stit a kde si ho
koupim. VaSe ,,rozdovadéna* stranka
mi zabere spoustu ¢asu. Asi nebudu ta
spravna cilovka...

Pojdme si to dét do kontextu. Zaprvé jde
o web pro britsky trh. Tento trh je, pokud
jde o interaktivitu a pokrocila digitalni
fefeni, jeden z nejvyspélejSich na svété.
Ohlas na ten web (volkswagen.co.uk —
pozn. red.) a jeho komercni tispéch

nam ale prokazaly, Ze jde o spravnou
cestu. Zapomeiite na chvilku na flash,
dulezité je, Ze jste coby uZivatel stranky
dotazovian, co vlastné chcete, a to velmi
hravou a atraktivni cestou. Vite, vyrobci
aut vzdycky chtéji vytvorit emocni
vazby, a pravé to my délame. Ty stranky
maji velmi lidsky a emotivni naboj

a napojuji uzivatele webu na znacku.

Cili kde je ta ,,pFidand hodnota*
Tribalu?

Podstata je v obousmémé komunikaci.

A obrovsky vyznam ma virdlni forma
komunikace a Septanda. KdyZ nékolik lidi,
potencidlnich zdkazniki, vtihneme do hry
natolik, Ze budou o nasi znacce vypravét
prateliim, je to obrovsky dileZité. A tato
forma multiplikace poptivky je mnohem
lepsi zplisob propagace a tspéchu znacky.
Vefime, a je to velmi logicke, Ze kdyZ se
zdkaznici sami stanou médii, musime i my

Tribal DDB

Prague
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v tomto duchu uvaZovat. A to je velmi
.- Iribal* zpiisob uvaZovani.

Co to znameni byt ,,media neutral*?
Znamend to, 7e viibec neuvazujeme

o médiich. KdyZ i zdkaznika povazujete
za médium, pfivede vis to k myslence, Ze

David BRADA
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Stephan Beringer predstavuje ¢eské odborné verejnosti koncepci a novou kanceldr Tribal DDB v Praze.
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medialni neutralita je nékde jeSté vys, nez
samotnd média. Nakonec jde v podstaté

o marketing v souvislostech a smé&fovini
marketingovych investic zptisobem, ktery
bude komeréné maximalné efektivni.

Tribal DDB existuje uZ 10 let, pro¢

v Cesku vznika zrovna ted'? Pro¢ ne
pired péti lety, proc€ ne za pét let?
Penetrace internetu a Sirokopdasmového
piipojeni je v Cesku uz dostatetni

]\Ct\_'.--’. Se rozvinula

a Cesky trh je dostate¢né otevieny.
Rozhodnuti o expanzi Tribalu do Ceska
bylo kolektivni. V3ichni jsme podnikatelé.
Nedéldme rozhodnuti tak, Ze poloZime na
stil dva miliony dolarti a fekneme , jdeme
na to”. Cekame na piileZitost. Jak vite,

trh jsme si ozkouseli, naSe interaktivni

préce v Cesku zacala davno predtim, nez

sem pfisel Tribal. S DDB v Cesku jsme

v kontaktu ohledné Tribalu uZ skoro i

roky. A kdyZ se rozvinula spoluprice

s Vodafonem, bylo ziejmé, Ze ten spravny

&as pro zaloZeni Tribalu v Cesku nadesel.
Viclav Sochor
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