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Marek Sojak
business develop-
ment manazer Line
Art Group
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V srpnovém hodnoceni televiznich reklam zvit&€zil McDonald’s,
- » b . . s . » McDonald's,
nasledovany polévkami Vitana — babicky a nefiltrovanym ale jednicku U mé ziskal Sta-

. 5 . wr R ropramen - povedend kam-
Staropramenem. V restauraci tuto kombinaci radsi nezkousejte. pah s napadem. Zklamanim

je Zuno, od niZ jsem cekal
komunikaci, ktera neza-
padne.

VITEZ MESICE

McDonald'’s se minimal-
né v nasem hodnoceni

Petr Kleiner
feditel odboru mar-

vyplatil tah nechat ketingu primého

natocit svUj spot za- . prodeje 3 ;Iuieh

kazniky a ze zaslanych | (S0B Pojistovna
praci vybrat tu nejlepsi. i Potésil meé

Reklama Alberta Ra- hravosti McDonald's. Poba-

faje, Martina Kazimira vilo mé OK elektro. Profesi-

a Marka Cervenaka si onalni byla Axa. Nejlepsi

porotu ziskala hravosti. hudbu méla Vitana.

;
zadavatel reklamy McDonald's kreativni zpracovani 120 Pml'!Op Holecek
produkt McDonald's “valita realizace 120 manazer reklamy
rekdamni agentura DDB Praha pfings pro znacku 1,00 aznacky
medialni agenfura OMD " komunikaén plan 120 UniCredit Bank

Jediné McDo-

! nald's aVitana

davaji jasnou message do-
plné&nou i o kreativitu. Z hle-
diska kreativity u mé vy-
hral McD, na rozdil od svych
déti ,babic¢ky" moc nemu-
sim :-).

Dominik Hrodek

marketing
&strategy director
Ogilvyinteractive
: - - Zadavatele
poradi 2 celkova znamka ; 175 telkova zndmka 2,00 PERIC O]
2adavatel reklamy Vitana _kreativni zpracovdni 120 zadavatel reklamy Pivovary Staropramen _kreafivni Zpracovani 1,40 ;n\eleekpé}eﬁggfi i%dpgzigrﬁ;ih
produkt \fitana polévky kvalita realizace 0,80 produkt Staropramen nefiltrovany hwalita realizace 1,00 il 2
rekdamni agentura Hullabaloo piinos pro znacku 1,00 reklamni agentura Leagas Delaney prinos pro Znacku 1,20 SDO_tU [‘elde 9 klaslckou'te—
medialni agentura UniversalMcCann ~ komunikacni plan 120 medidlniagentura UniversalMcCann ~ komunikacni plan 120 levizni reklamu, ale o neco,

co pfipomina spise power-
pointovou prezentaci.
Skoda... Vyéniva Direct, Vi-
tana, Bohemia Chips. Okay
spotiebice je sice sranda,
ale sdéleni mi néjak ne-
sedi.

———

celkova znamka 2,25 [ poiadi 4-5 I celkova znamka 225
zadavate! reklamy Direct Pojisfovna kreativni zpracovani 140 zadavatel reklamy Plzefisky Prazdroj kreativni zpracovani 180
produkt Direct Pojisfovna kvalita realizace : 1,20 produkt Frisco Brusinka kvalita realizace 140
reklamni agentura Ogilvy & Mather prinos pro znacku 120 reklamni agentura Lowe Praha pfinos pro zacky 120
medidlni agentura Starcom Mediavest komunikatni plan 1,20 medialni agentura Mediacom komunikani plan 1,20

2 SN POROTA média-20%
PROPADAK MESICE . B  Za srpen 2011 hodnotili -
b 5 P N s ; : porotci z fad agentur

‘» ot na Paranit sampon, pr;dva- i - ’ a zadavateld sedmnact

el S S televiznich reklam. agentury
cni 40%

zadavatelé -
A0 %

Zdroj: M&EM

VYVOJ PROMERNYCH ZNAMEK V TELEVIZI  (ZNAMKA 1-6%)
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Vizualy svych kampani mUzZete prihlasit do hodnoceni na e-mail hana.vackova@economia.cz




