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Budéjovicky Budvar

Budvar odstartoval novou kampani na podporu znacky. Ta si bere

na musku konkurencni pivovary, které v rdmci zefektivnéni produkce
Vylep3uji” vyrobni procesy. Sebe naopak Budvar prezentuje jako
producenta, ktery se striktné drZi tradi¢niho postupu.

Pivovar nejde do pfimého stretu s konkurenci,
jako paralelu pro své ptibéhy si bere lidsky
zivot, ktery se na rozdil od vyrobnich pro-
cesli v Budéjovickém Budvaru nemusi drzet
ptisnych pravidel. Kampa probihd v televizi,
tisku a na venkovnich reklamnich plochach.

Prvni ohledani

Musim piiznat, Ze mé novy spot na Budeé-
jovicky Budvar hned napoprvé zaujal, a to
ze tii diivodi. Zaprvé kvalitou zpracovani
bezpochyby pfevysuje konkurenci v ramci
reklamniho bloku, zadruhé vyvoldvd jedi-

ne¢ny vizudlni dojem. Kdo byl na exkurzi

v pivovaru, jisté mi dd za pravdu, Ze bézici
linka na plnéni lahvi je néco fascinujici-
ho. Neméné fascinujici je i pohled na davy
lidi pohybujicich se synchronné. Kdyz tyto
véci spojite a kvalitné zpracujete, dostavi
se kyzeny efekt.

Treti véc, kterd mé na spotu zaujala, je od-
vaha. Jaka odvaha? Mluvime tu o kvalité
a tradi¢nich postupech, a pfesto se autofi
vyhnuli ohranym obrdzkim zapadu slunce
na chmelnici, pramenité vody a znaleckého
kostovani piva. Venkovni reklama vhodne

dopliuje televizni a je rozhodné, diky své
jednoduchosti, vizudlné silnd.

Pfesto mi v hlavé nadale blika jedna otdzka.
Pro¢ jsem jako milovnik kvalitniho piva, pro-
sty predsudki viici znackdm, které bézné ne-
nakupuji, minul v rimci vikendového ndkupu
Budéjovicky Budvar bez povimnuti?

Skalpel, prosim

Moznd bude problém v tom, co se mi celko-
vé snazi Budvar fict, co mi ve své kampani
nabizi. To mi totiZ pfijde malo. Budvar jisté
aspiruje na pozici prémiové znacky piva. Oce-
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Seridl pod timto ndzvem se bude objevo-
vat i v pfistich dilech Strategie. Miroslav
Lizec, Strategic Planner agentury DDB,
v ném podrobné rozebere rlizné aspe-
kty nékolika aktualnich kampani. Ackoli
se snazi o maximalné nestranny rozbor,
vysledkem vzdy nutné bude subjektivni
nazor. Mate-li zéjem, abychom mu na
sttl hodili i vasi kampan, nebo chcete-li
s jeho ohledanim polemizovat, napiste na
sochor@mf.cz.

kdval bych proto, Ze sama kvalita produktu
je samozfejmosti, né¢im, o ¢em neni tieba
mluvit. Nebo jsou vyrobni procesy v Budvaru
opravdu tak jedine¢né? Pak to ale kampan ne-
sdéluje. Pravé vyloucenim piimé konfrontace
Budvar ztrici moznost prezentovat kvalitu
vyrobnich procesti jako svou konkurenéni
vyhodu oproti ostatnim prémiovym piviim.
Druha véc, kterd mi v tomto piipadé chybi, je
benefit pro mé jako zikaznika. Co mi tradic-
ni vyrobn{ procesy davaji? Je to chutovy za-
zitek? Je to pocit vyjimecnosti opravdového
znalce? Nebo co to je? Pro¢ mam z kampané
pocit, ze nam Budvar fika: ,Ja také patfim
mezi kvalitni piva“, misto, aby se v prémio-
vém sektoru sebevédomé pohyboval a ro-
zehrdl s ndmi hru nejen na béazi raciondlni,
ale i emo¢ni? Budvar mi ani novou kampani
neddvd diivod k nému pfilnout. Nebo ten
ditvod mozna jen nevidim.

Snad tapu proto, ze Budvar dlouhodobé
postradd jasny profil znacky, coz se odrdii
iv nekonzistenci komunikace.

Udélal jsem si maly prazkum toho, jaké aso-
ciace maji lidé spojeny se znackou Budvar:
Ceské Budéjovice, Masné kramy, trochu
hokej, export, soudni pfe, statni podnik
a boleni hlavy. Jisté, je to zcela nereprezen-
tativni vzorek z okruhu mych znamych,
ale pfesto se ptam: Neni to trochu midlo
na znacku, ktera je jednim ze symbold Ces-
kého pivovarnictvi? Kde je tedy zakopin
pes? Pro¢ je znacka, kterd je nadim aspés-
nym vyvoznim artiklem, doma spi3 znac-
kou lokalnich patrioti? Jsem presvédcen,
%e je to otazka préce se znackou. Podivejme
se kousek do minulosti.
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Neni to tak ddvno, co na nés utodili z tele-

vize dva britéti ndsoskové a snazili se nés
presvédcit o tom, jaké méme §tésti, Ze jsme
Cesi, protoze mame nejlepii hokejisty, nej-
krdsnégjsi holky a... Budvar. Bezesporu vtipné
zpracovano, ale ruku na srdce, pro znacku,
kterd je prémiovym pivem, ne uplné vhodné.
Nové kampar je této na hony vzdalend. Rekl
bych dokonce, Ze kromé loga a sloganu nemaji
spole¢ného nic. § ohledem na to neni divu,
7e vlastné nevime, co nam Budvar kromé
kvalitniho piva nabizi. A to, Ze je kvalitnim
pivem, jsme védéli uz driv.
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Alternativni medicina

Jak tedy pomoci znacce Budvar? Rozhodné
nejdiiv dobfe udélat domici ukoly a najit silny
positioning, opfeny o kvalitni segmentacni
studii, ktera spolehlivé zmapuje chovani zd-
kaznik(, jejich raciondlni i emociondlni po-
treby, o¢ekdvini a touhy. Dobry profil znac-
ky musi byt opfen nejen o silné funkéni, ale
iosilné emocni benefity, které jsou v korelaci
s potfebami zdkaznikut. Dalsi véc je konzis-
tence. Pokud Budvar najde svou vizi, musi si
za ni nekompromisné jit a projevit trpélivost.
Znacku nevybudujete jednou kampani. Moz-
nd, Ze Budvar uz na né¢em takovém pracuje,
ale v komunikaci se to podle mého nazoru
zatim neprojevilo.

Prémiové segmenty jsou vétsinou spis otazkou
uspokojeni individudlnich potieb neZ sdileni
emoci. A prémiové znacky mluvi zpravidla
o vyjimeénosti, vyzralosti, odménéni sebe
sama, Uspéchu, uspokojeni z pocitu, ze ma ¢lo-
vék vie pod kontrolou, o pocitu sebevédomi,
dusevniho obohaceni apod. Jsem presvédcen,
ze Budvar si zaslouzi byt silnou prémiovou
znackou a rozhodné mu to pteji, ale prozatim
se radéji nechdm inspirovat u konkurence.

Miroslav Lizec

Strategic Planner
DDB
Foto: Dreamstime com

WWWSTRATEGIECZ

41



