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Sujet Focus - testovani tiskovych reklam

35. tyden 2010

 TOP 10 TISKOVYCH REKLAM PODLE CELKOVEHO SKORE - zndmost, libivost, asociace na znaéku

NEJLEPSi TISKOVE REKLAMY ZA JEDNOTLIVE IMAGE GROUPS

1. McDonald's Prosté si to vychutnejte! DDB McDonald's CR
2. Vodafone Neomezené volani a internet Team Red Vodafone Czech Republic
3. 02 Chytra sit Mobilni internet VCCP Telefonica 02 Czech Republic
4. Hyundaii30 nepotvizeno Hyundai Motor CZ
5. IKEA Ochutnejte nase nové nizsi ceny! nepotvrzeno IKEA Ceska republika
6. Prima TV Cesko Slovensko ma talent in-house + TV Joj FTV Prima
7. Kika Nabytek Moderni kancelare in-house Kika Nabytek
8. Peugeot 308 Sportium Euro RSCG Prague Peugeot CR
9.  Radio Impuls Usmév je viude Leo Burnett Advertising Rédio Impuls
10. Hornbach Dim bez hranic Heimat Hornbach Baumarkt CS

Osloveni Informativnost Srozumitelnost
Lesy CR Rok v lese IKEA Ochutnejte nase nové nizsi ceny! 02 Chytra sit Mobilni internet
Originalita Agresivita Pobidka ke koupi
Radio Impuls Usmév je viude Mountfield Posezonni slevy McDonald's Prosté si to vychutnejte!
Modernost Sympaticnost Néapadnost
Hyundai i30 Lesy CR Rok v lese Hornbach Dim bez hranic

Sujet Focus je standardizovany instrument
ocenéni TV a tiskové reklamy, ktery ukazuje
znamost, atraktivitu, image a predeviim prosa-
zeni reklamy v konkurenénim poli. Pravidelnost
a striktni dodrzovani kritérii pro Sujet Focus
zarucuje moznost porovnani reklam ve viech
zminénych faktorech, coZ v koneéné fazi ukazuje

| konkurenceschopnost a efektivitu kazdé jednot-
livé reklamy. Timto je zaveden instrument umoz-
nujici hodnoceni reklamy, ktery také umoznuje
porovnani vysledkl dle segmenti. Na zakladé
stejné metodiky je mozné srovnani reklamnich

‘ aktivit v riiznych médiich.
Zdroj: Focus CZ Marketing and IT Research
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Hornbach jako soucast image kampané natoéil
krathky film, ktery komunikuje i v printu. Pfestoze
mne tato exekuce moc nezaujala, zvédavost mi
nedala a na microsite jsem film zhlédl. Hornbach
zkombinoval print, online kamparn i sociilni sité
a ukazal, ze tak jako ve vétsiné kampani opét
vyéniva nad ostatni fetézce pro kutily.

IKEA ukdzala, Ze se na jednu stranku da narvat
spousta produkti za neodolatelné akéni ceny, a
presto se da zachovat jakasi mira vkusu. Inzerat
nemusi hyfit vsemi barvami, aby byl atraktivni
a odkomunikoval obdobi slev. Kika uz totéz bo-
huzel nedokaze.

Mezi automobilkami u mé svym vtipnym head-
linem a grafickou exekuci zvitézil Peugeot nad
znackou Hyundai, kterd zcela nudné a bez jake-
hokoli grafického napadu komunikuje tfi mizneé
sluzby zpusobem, jenz mé vyloZené irituje. Stejné
informace se pak duplikuji v body copy, coz mi
pripada zbyteéné, legal line je absolutné necitel-
na, a to mam zrak naprosto v pofadku.
Vodafone se svym cha-

meleonem surferem za-

bil! Palec nahoru.




