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FOcus

TOP 10 TELEVIZNICH SPOTU PODLE CELKOVEHO SKORE - znamost, libivost, asociace na znagku
Agentura

TVspot. Zadavatel
1. McDonald's Kufed romén D8 McDonald's CR
2. Jiblavanka RMG: Connect Mather Member  Tchibo Praha
3. Toyota Auris Mark/BBDO Toyota Motor Czech
4. KFCFiesta Qurrito Reds American Restaurants
5. Kublk nepotvrzeno Maspex Crech
6. Raiffeisen Bank eKonto Leo Burnett Advertising Raiffeisen Bank
7. Provident Vic ned jen pljeka Dog Provident Financal
8. Dobrivoda MPG Milano HBSW
9. Gervais Istropalitana BEL Syry Ceska
1. & i mot. vazidel Mather C

NEJLEPS| TELEVIZNI SPOTY ZA JEDNOTLIVE IMAGE GROUP

Osloveni Informativnost Srozumitelnost
Jiblavanka Centrum Kubik

Originalita Agresivita Pobidka ke koupi
McDonald's Kuteci roman Provident Vic nez jen pljtka  Gervais
Modenost Sympatiénost Nipadnost
Gorenje Jiblavanka Toyota Auris

Sujet Focus je standardizovany instrument
ocenéni TV a Print reklamy, ktery ukazuje
znamost, atraktivitu, image a predeviim
prosazeni reklamy v konkurencnim poli.
Pravidelnost a striktni dodrzovani kritérii
pro Sujet Focus zarucuje moznost porov-

nani reklam ve viech zminénych faktorech,

coz v koneéné fazi ukazuje konkurence-

Jihlavanka

schopnost a efektivitu kazdé jednotlivé
reklamy. Timto je zaveden instrument
umoziujici hodnoceni reklamy, ktery také
umoziuje porovnani vysledka dle segmen-
t0. Na zakladé stejné metodiky je moZné
srovnani reklamnich aktivit v rdznych
meédiich.

Zdroj: Focus CZ Morketing and IT Research

McDonald's Kufeci roman

Toyota Auris

KFC Fiesta Qurrito

Raiffeisen Bank eKonto

primér

index 100

jiténi motor. vozidel

Rozum do kapsy
Dneska vam prozradim, jak udélat dobry
televizni spot:
Udélejte spot, ktery ma tak silné asloveni
Jako Jihlavanka. Ale s origindlnim népadem
Jako Kufeci romén od McDonald's. Snaite
se pfitom byt tak moderni jako Gorenje.
Informace by mély byt sdéleny na drovni
spotu Centrum. Také je dile2ité, aby skriptu
nechybéla agresivita, jakou najdete
v reklamé na pdjéku Provident. Ale opatrné!ll
Agresivita ano, ale jenom v takové mife,
Ze neztratite sympatiénost, kterou najdete
u Jiblavanky. Aby byl spot pfi tom viem
jedté srozumitelny, drite se stylem reklamy
pro Kubik. Alfou a omegou vieho ale je
samozfejmé pobidka ke koupi, u které se
nadtésti mdzete driet reklamy pro Gervais.
Aby to drzelo pohromadé, nezapomefite na
néjaky napad - pfiklad si vezméte ze spotu
Toyota Auris.
Timto zpisobem byste méli byt schopni
prolomit magickou hranici - index 100 bod
na tabulce v hodnoceni - a udélat spot,
o kterém se kazdy bavi a ktery dosdhne
wviech komunika¢nich cild, Ano. Mohl by to
byt spot, ktery by byl nadprimérmny.
Bohuzel se vétdina zminénych spotl
pohybuje okolo magického krutého indexu
100 bod = pramér.
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