Nova agentura chce tvorit
~prozitky se znackou*

JAROSLAV KRUPKA

PRAHA Cesti spotfebitelé travi std-
le méné casu pred televiznimi obra-
zovkami a vice na internetu
a mimo domov. Propagace znacky
se posunula od komunikace smé-
rem k ,,proZitkim se znackou". Na
to se rozhodla vsadit nova reklam-
ni agentura na ¢eském trhu Tribal
DDB, které se vera pfedstavila no-
vindfiim. Jednim z prvnich a nejvét-
Sich klientil této firmy v Cesku se
stal mobilni operator Vodafone.
Agentura se chce podle svého vy-
jadfeni posunout od jednosmérné
komunikace prostfednictvim klasic-
kych médii k tomu, aby pfildkala ci-
lovou skupinu k viastnimu komuni-
ka¢nimu kanélu té & oné firmy &
znaéky a vedla jeho prostfednic-
tvim se zdkaznikem dialog. ,,To za-
hrnuje nejen interaktivni interneto-
vé stranky, ale také brandovanou
zabavu a experimentilni komunika-
ci. Nejsou ndm cizi ani pfiklady,
kdy vyrobce nibytku postavi vlast-
ni show o zvelebovani domova, kte-
rou odvysild vlastnimi prostiedky.
V dneS$ni dobé, kdy spotfebitelé
mohou vytvéfet své blogy ¢i jinak
jednoduse sdilet své zkuSenosti se
znackou se spoustou jinych lidi,

hraje tento pfenos zkufenosti vy-
znamnou roli,” uvedl Mark Ci-
chon, vykonny feditel agentury
DDB Prague. Agentura je soucasti
mezindrodni komunika¢ni sité
DDB, kter4 stoji i za vznikem nové
spole¢nosti. Tribal DDB vznikla
ve svété uZ v devadesatych letech
jako specialista na digitilni a inter-
netovou komunikaci. O deset let
pozdgji se zatala v globalnim méfit-
ku vénovat uZ zminénému ,,vytva-
feni proZitki se zna¢kou®. V Cesku
zatim navézala spoluprici s mezina-
rodnimi klienty, jako jsou
Volkswagen, McDonald’s a Hen-
kel. Vyznamnym klientem firmy,
ziskanym pfimo na ¢eském trhu, se
stal Vodafone. Ten letos vyhlésil
celou sérii vybérovych fizeni na re-
klamni agentury, které budou zastu-
povat jeho produkty a znacky v nej-
ruznéjSich oblastech komunikace —
a pravé Tribal DDB ma byt vedou-
ci agenturou, koordinujici viechny
reklamni aktivity Vodafone.

Snaha zapojit se do konverzaci
zékazniki a do ,globalniho dialo-
gu* je dnes jednim z trenddt moder-
niho marketingu. V Praze se mu
proto bude v fijnu v&novat special-
ni konference (viz Znacky jako sou-
cdst globdlniho dialogu).
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