HODNOCENI

Venkovni reklama
za brezen 2008

Breznové hodnoceni otvirame Zebfickem
venkovni reklamy. Poroté se nejvic libil Bernard
z Humpolce, ko3e na zbytecné smlouvy od
Vodafonu a bigboard s Mini.

Nejnizsi zndmkou je nula, nejvyssi desitka, vysledek je primérem
znamek od jednotlivych hodnotitel(.

Zadavatel: Rodinny pivovar Bernard KS
Agentura: Euro RSCG Prague

Tviréi tym: Alena Foustkova, Martin
Demartini, Vilém Kabzan

Account tym: Ondfej Fiala

Medialni agentura: Inreta !

-+ Zadavatel:Vodafone CR | PC
| Agentura: DDB Praha PK
Tvaréi tym: David Brada, | KK
g Paul Matthews, lvan MF

- Remias MD
= Account tym: Veronika MH
= Frederiksen, Jana HL
« Stanidevska, Jan Fiser AF
| Medialni agentura: KS
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Zadavatel: BMW Group CR AF
Agentura: Klan

Tvaréi tym: Klan

Account tym: Klan

Medialni agentura: Initiative
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Petra Cizkova

Beyond Interactive, Account Manager
Za mé rozhodné Mini Cooper - jediné
netradi¢ni pojeti standardni obdélnikové
plochy, jasny brand a sdéleni.

Petr Korytak

Media Strategy, Development Director
Kamikaze pfelep - genialni napad, jak skloubit
omluvu s word of mouth, Febiofest - piilis
mnoho textu; nez se dostanu k hlavni informaci,
billboard je pryc¢.

Katefina Kejvalova

Cadbury CR, Executive Assistant

Vétsina reklam mi bohuzel viibec nic nefika,
nejsou vtipné ani viditelné barevné. Pouze
Bernard a Kamikaze oslovily $irokou vefejnost.

Markéta Faberova

Cadbury CR, Key Account Manager

Jen maloktera reklama predstavuje originalni
napad. Za takovy povazuji napf. Vodafone

s odpadkovym kosem na nevyhodné smlouvy.

Monika Dovoleova

Raiffeisen stavebni spofitelna, marketingovy
specialista

Febiofestu bych si za jizdy neviimla. Skvély
projekt, ale sdéleni na billboardu je dost

| nejasné. Bernard potvrzuje svdj nadhled,
hravost a originalitu.

Martina Hajkova

Thamesdown, Account Manager

Oceriuji Vodafone a jeho neustdlé objevovani
novych reklamnich nosict - je inspirativni pro
nds pro viechny.

r ‘ Helena Liska

4 - JWT Praha, Business Development Director

‘ | Bernard a Mini Cooper, opét doklad o kreativité
" | agentury i klienta. CLV pfekvapila - zdaleka

" nejlepsi vyuziti formatu.

Alena Foster

C&COM Advertising, Key Account Manager
Vodafone - jednoduché, vystizné, vtipné.
Kamikaze - v dané situaci asi to nejlepsi, co
mobhl pfelep Fict. Red Bull - o¢ekavala bych vice |
kreativity.

Kamil Skramusky

Symbio, Account Manager

Mnohé vtipné propojené se zbytkem kampané
(zejména Vodafone). Chybi mi zajimavéjsi
ztvarnéni.
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